Aktiver Messeauftritt und Lead-Generierung

fur Aussteller, Verkaufer und Messebetreuer

1. Die Messe-Vorbereitung

1.1
1.2
1.3
1.4

Messe-Arten und Zide
M esse-Aussagen

M esse-Aktionen

M esse-Or ganisation

2. Die Messe-Durchfiihrung

2.1
2.2
2.3
2.4
2.5
2.6

Der organisierte Tagesablauf
Auftreten und Wirkung

Die aktive Kundenansprache

Das zielorientierte M essegespr ach
Produktprasentation und Showtime
Motivation und Erfolgskontrolle

3. Das M esse-L ead

3.1
3.2
3.3
3.4

Die Lead-Gestaltung

ILQ - Immediate L ead Qualification
Was Visitenkarten alles aussagen
Methoden zur Lead-Generierung

4. Das After-Fair-Processing

4.1
4.2
4.3
4.4

Erfolgskontrolle

L ead-Nachbear beitung
Datenbank-Pflege
Mailings

Inhaltsangabe

abreast’

Der Coach an Ihrer Seite

Inhalt - 1



